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2 dirigeants actionnaires
et complementaires

Toumieux

Julien B A Delphine

1 ans ; 1 O ans
5 d'expérience, fondateur du d'experience chez Hunyvers

groupe Hunyvers

Membre de la commission
Secrétaire général et tresorier social de la Dica®
de la Dica®”

Note : (1) Fédération nationale des distributeurs de véhicules de loisirs.
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PROFIL
Un acteur disruptif sur
un marche en forte

croissance




Hunyvers, un acteur disruptif avec une nouvelle
approche du vehicule de loisirs..

Un marcheé
en pleine expansion: le VDL

Immatriculations
de camping-cars neufs®

Unité : nombre d'immatriculations

30047

24328 23409
23585
20738
1 I I I I

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

- a

Une offre compleéete Une plateforme digitale

a 360° de vente et services dans un secteur traditionnel
Une activité qui va au-dela
de la vente de VDL avec une offre G CARAMAPS
compleéte de services

FILTREZ
- LARECHERCHE

RECHERCHEZ
UN ENDROIT

NAVIGUEZ

PARTAGEZ o e, [ i
UN SPOT ’

Le numéro 2 du marché francgais de la distribution de VDL

Note : (1) Etude Uni VDL, Syndicat des Véhicules de Loisirs.




.. devenu aujourd’hui un acteur leader ©) EthiFinance
Sur I.e marChé frangais du VDL... Une maturité ESG avancee : 51/100

(+18 points Vs Benchmark)

14 concessions de

camping-cars et

concessions

2éme acteur + de 1800 13

de bateaux en +de 45 it
France marques de véhicules indépendant et intégré VDL vendus sur acquisitions en 15 ans

francais sur le marche Lexercice clos au 31

de loisirs distribuees . -
du VDL aout 20224

Un leadership etabli
sur la zone centre

200 22 8 96,9 millions
"'750 OOO Collaborateurs au B +de 30 OOO ;&‘ de chiffre d'affaires

~  31/08/2022 : i
utilisateurs de la -( ' véhicules entretenus au 31 aout 2022

plateforme Caramaps Jm: Versus 142 ‘ +5O 30/
,'.'\. ] O

au 31/08/2021

Note : (1) Chiffre d'affaires qui integre Boutic Auto (depuis le 31/08/21) ainsi que Martin Caravanes et YPO Camp Sublet, consolides depuis le 30/06/22




.porte par 15 ans de combinaison reussie
entre la croissance externe et la croissance organique

2006

Rachat de la sociéte
Hunyvers a Limoges
par Julien Toumieux

MeE @
4 collaborateurs

c Croissance externe

2017 .
Le groupe atteint 40
M€ de chiffre

d'affaires

2011
Demarrage d'une politique
active de croissance externe

2014 :
Lancement de Caramaps
et creation d'un veritable
2012 : pole digital
Elargissement de l'offre avec

la distribution d'accessoires

a Croissance organique

2020

Elargissement de M€
Uoffre dans le 200 collaborateurs

nautisme, acquisition
de groupe Nautic

2021 et 2022 :
Extension a U'Est avec
3 acquisitions : Boutic
Auto, Martin Caravanes
et Ypo Camp Sublet

2018:
Elargissement de
l'offre vers le
financement avec la
creation de Perspective

0 Elargissement de lUoffre (7]



Un modele de build-up
structurellement rentable

h u nwe rs® EBITDA

A

OFFRE

0 DE SERVICES
SCALABILITE DIVERSIFIES

PLATEFORME Q -

DE SERVICES PLATEFORME
CENTRAUX Fortement genératrice

de marge

Absorption de volumes sans

augmentation des Couts
Gestion mutualisée des coults de structure

et des achats

Levier opérationnel

Taille critique vis-a-vis des
fournisseurs et des organismes
de financement

ACQUISITION

P
CONCESSION NSNS Nipam BREAK-EVEN

Valorisation raisonnable



Un positionnement cle sur la
chaine de valeur : la maitrise
du client final

Distribution de VDL (ventes de camping-cars et caravanes)

hunyvers IDYLCAR
N Pas de contrainte sur le type de motorisation et de risque de cout

em o, A

Q) (4 g 2 q
mise aux hormes en cas de changement de reglementation

Distributeurs NARBZNNE

. . m accossoirs Maitrise de la relation avec le consommateur final

& concessionnaires
(ventes d'accessoires, SAV, solutions de financement)

~<. =5 m iF THOR Fabrication de la cellule et ajout au chassis

Fabricants de camping-cars Aménagement (30%), Main d'ceuvre (10%) et R&D

et de caravanes RAPIDOY PilasTE (10%) de la valeur d'un camping car

Constructeurs RENAULT Fournisseur de chassis de type utilitaire lourd

automobiles

50% de la valeur d'un camping car

)

m @ Mercedes-Benz



Une offre complete de la
distribution de VDL aux
services associes

Ventes de véhicules
N ) de loisir

81,8%
du CA”

* Sur la base des comptes consolidés au 31/08/2022

VENTES X & MAIN D'OEUVRE
D'ACCESSOIRES M € ET PRESTATIONS

Distributions d'accessoires Solution de SAV / Réparations

en concession, essentiellement / Installations realisees par
sous l'enseigne NARBONNE les ateliers Hunyvers et
ACCESSOIRES, et de pieces services de location.
detacheées au sein des ateliers
de Hunyvers,

Ventes de services
Génération de trafic au profit \ A forte VA

de la vente de services a
36,9%

+ forte valeur ajoutée
Fidélisation de la clientéle de la MB*
+ sourcing en véhicules
d’'occasion

SERVICES «1» » COMMISSIONS
DIGITAUXBTOC SUR FINANCEMENT

Caramaps, Aide au voyage Commissions et primes

itinérant, location d'espaces de de financement percues des
stationnement organismes financier pour la vente
de credits et options, et facturation
de frais divers (forfait administratif,
immatriculation, ..)
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FAITS MARQUANTS
Une croissance record
dans un environnement
exigeant



2021-2022 : uhe introduction
en Bourse reussie

Premiere cotation le 1" mars
2022

Montant net leve : 14,5 M€
(apres exercice de l'option de
surallocation)

Offre sursouscrite 1,8 fois

Utilisation des fonds levés

« 85%:financement de la
croissance externe

| 15% : développement digital
ION — au travers de la plateforme

Caramaps




Premier exercice post-
iIntroduction en Bourse
Hunyvers au rendez-vous !

go—

DES OBJECTIFS ATTEINTS

» Une croissance de plus de 50% du chiffre d'affaires

« Forte progression de la marge brute (+75%) sous l'effet des ventes d'occasion et des
services associes

« Un résultat d'exploitation qui atteint déja 6,4% du chiffre d'affaires
* Quasi doublement du résultat net

« |La concreétisation de 3 nouvelles acquisitions totalisant pres de 50 M€ de CA en année
pleine



2021-2022 : un contexte exigeant
Une demande structurelle forte,
Impactee par les penuries de chassis

Evolution des immatriculations de camping-cars neufs en France (en unité de véhicules)®

30 047
2340
3585 24328 23499 24768
20738
19 021 b
17 289 i —
B :4',_.
SRl g
./
o ~
’ 14-22 CAGR
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Note :
(2) Profils et pratiques des camping-caristes en France, étude Uni VDL, Syndicat des Véhicules de Laisirs.



2021-2022 : un contexte exigeant
Une strategie agile face a une offre contrainte par des
problematiques d'approvisionnement

Inflation des prix
des composants et
matieres premieres

Durcissement des
pénuries de chassis

Diversification des Gestion agile
approvisionnements des stocks

=)

Allongement des Hausse des prix Renforcement sur Revalorisation

délais de livraison des véhicules le marche de tarifaire sur toutes
'occasion les gammes

Evolution en profondeur du mix de ventes
au bénéfice des veéhicules d'occasion et des services




2021-2022 : un niveau d'activite record

Un chiffre d'affaires en hausse de plus de 50%

Chiffres d'affaires Consolidé

(en M€/ 12 mois au 31 Aout)

+50,3%

64,5

P

96.9

2020

2021

2022

Poursuite d'une dynamique de
croissance tres soutenue

27,7 M€ de contribution des
acquisitions au CA de l'exercice

Une croissance organique
de +7,5% en 2021/2022



2021-2022 : accéelération de la croissance externe
3 nouvelles acquisitions sur l'exercice

Renforcement du maillage geographique

BOUTIC AUTO YPO CAMP SUBLET MARTIN CARAVANES

Consolidé depuis le 31 Consolide depuis le 1er Consolidé depuis le 1er
aolt 2021 juillet 2022 juillet 2022

Localisation : Lyon et Localisation : Lyon Localisation : Lempdes
Macon

(proche Clermont-Ferrand)
CA annuel > 12 M€ B
CA annuel > 24 M€

CA annuel >7 M€
U tefeuille de marques
Extension significative c:rr?olreiqgl;;a?res o -
de la couverture P - Une offre a 360" sur le s T
modeéle de Hunyvers 4

geographique a l'Est = e -
N ﬁ — —




2021-2022 : acceleration
de la croissance externe
Un maillage geographique
renforcee dans le centre
de la France

huny\fersw

2 eme distributeur indépendant et intégré
sur les 280 acteurs présents en
France

@ Acquisitions sur l'exercice 2021/2022

)

Le groupe compte 14 concessions / points de
vente sur 475 déenombrés en France

iy

BOURGES-ST GERMAIN DU PUY
® @ BIURGES-CHARITE
ANEIENE e iz
M ©° o VACON
® M o ciiponr @B

BRIVE \ @ STPRIEST
¢ LYON-ST PRIEST <7 pmigsT-Mi
SOVAUX-CROIX BLANCHE ‘

® GROUPE NAUTIC




2021-2022 : forte acceléeration

des ventes d'occasion et de services

Ventes de VDL
(en M€/ 12 mois au 31 Aolt)

2021 2022

+48,5%

@J

Ventes de VDL neufs (en M€) Ventes de VDL d'occasion (en M€)

+34.3% 44.3 35.0

J +71,5o/o
33.0 j‘
l 20,4

2021 2022 2021 2022

Ventes de services associes
(en M€/ 12 mois au 31 Aodt)

2021 2022

*59.7%

®©

* Forte dynamique sur la
prescription de financement et
d'assurance

» Poursuite du développement des
autres services associés : SAV,
pieces détaches, ventes et poses
d'accessoires



2021-2022
Des evolutions favorables
a la rentabilite operationnelle

©O © ©O

Integration reussie Forte hausse de la Montee en puissance Forte progression de la
des derniéres contribution des de lactivite services, > . . . > o
acquisitions ventes de véhicules dont la prescription marge d epr'OItatlon’ a6,4%

d’'occasion dans le de financement
mix d’activite
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RESULTATS ANNUELS
Une rentabilite en forte
progression, portee par
le mix des ventes




Des resultats annuels en forte hausse

Evolution de la Marge brute
(en M€/ 12 mois au 31 Aodt)

20,8

t75%

2021 2022

18,4% 21,4%
du CA du CA

Evolution du Résultat d'exploitation
(en M€/ 12 mois au 31 Aout)

6,2

+122%

ﬁ

2021 2022

4,3% 6.4%
du CA du CA



. - @ . - @
> aVEe S AdCO U C C
ol~ -
ompte de ré 5 2
- - 2021 2022 Variation

Chiffres d'affaires 64 458 06 962 +50%
Marge brute 11 883 20793 +75%
on % du CA 5 40 0
Autres achats et charge erne 9 0 49

als de personne / 8 60 87

0ots & taxe 49 / 82%
Autre arges & proa 40
EBITDA 321 6 578 105%
en 7 a A 0% 0,8%
AMO ement et Pro 408 4 47
Résultat d'exploitation 2 803 6 236 +122%
on % Ay CA 4 6.4
Résultat financier (115) (172)
Résultat net 2 313 4 433 +02%
en s a g 6% 4,67

CA =>Croissance organique + 7,5 %

Marge brute VDL : + 96%

dont véhicules neufs: +75%

dont vehicules d'occasion. +124%
Marge brute Services . +48%

Charges externes : 5,3% Vs 4,6% du CA

=> Hausse des honoraires

Charges de personnel : 8,8% vs 8,4% du CA

= Recrutement fonction support Atelier,
developpeurs..

Hausse du résultat d'exploitation en
lien avec la hausse de la marge

Repercussion de la hausse de marge
sur le résultat net



Tableau des Flux de Trésorerie

En k€ (cloture au 31/708)

Capaciteé d'autofinancement (avant cott
de l'endettement financier)

Variation de BFR 2218 (3 804)

Flux d'exploitation 4773

Décaissement sur acquisitions

dimmobilisations 284) (1637
Variations de périmetre (1239 (4 881)
Flux d'investissement (1508) (6 518)
Augmentation de capital - 14 486
Encaissement provenant d'emprunts 1000 4 255
Remboursement d'emprunts (2 801) (3731

Flux de financement

Variation de trésorerie



Une structure financiere solide

Bilan

En k€ (cloture au 31/08) m
BILAN ACTIF

Immobilisations incorpo. et goodwill 3384 8 455
Immobilisations corpo. et financieres 2 079 2 815
Stocks 18 689 27 967
Créances 6 609 8754
Disponibilités 9229 19175
BILAN PASSIF

Total capitaux propres 3088 22 825
Provisions 350 473
Dettes financieres 18 525 22108
Dettes fournisseurs 9281 13 026
Autres dettes 7 846 7834

Total Passif 39990 67 166

Note : Dettes financieres retraitées des avances permanentes sur stock 3 254 k€ (2 400 k€ en 2021) : 18 854K€

Ce bilan simplifie integre l'ensemble des acquisitions de l'exercice clos
au 31/08/22

Les principaux points du bilan sont :

« Alactif:
Disponibilites : 14,5 M€ de fonds net issus de lintroduction en Bourse
* Aupassif:

Une dette financiere amortissable jusqu'en avril 2026, composee
principalement d'emprunts financiers et PGE (13,7 M€, 1,5 M€ de Prét
vert et 2,5 M€ de prét croissance externe)

Les organismes de financement portent une partie du cout de
financement du stock de VDL au travers d'avances permanentes ; cette
dette peut étre retraitée car attachee au stock et donc considéree
comme non remboursable. Au titre de 2022, elle represente 3,3 M€,
contre 2,4 M€ en 2021.

La dette nette devient negative apres retraitement de ces avances,
a-03M€

25/
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PERSPECTIVES
Une feuille de route
confirmeée



Un marche toujours porte par des tendances structurelles

Montee en puissance de Attractivité touristique
l'économie collaborative confortée du territoire frangais

I e’ it -,

\ Acceleration avec la

@ pandemie de la demande de
« tourisme nature >

=~

Démocratisation de |’ usage et
arrivée de clients plus jeunes

O e grace au succes des vans amenages
: - ond et a leconomie collaborative
> 3 | ;’nﬁ: 5o

-
-~

Augmentation de la part des
jeunes retraités actifs, 1ers
clients du VDL

Exigences environnementales
croissantes favorables aux
vacances de proximité

Tensions sur le pouvoir d'achat
au bénefice de modes de
tourisme plus accessibles



Un mode de tourisme
a faible empreinte carbone

8¢9 Avec en moyenne 2,5 personnes par camping-catr, ﬁ L'hébergement héotelier dégage jusqu'a dix fois

le bilan carbone par personne et par kilometre
est comparable a l'usage d'une moto...

Empreinte carbone par moyen de transport en grammes
equivalent co2 par passager et par kilometre

plus d'équivalents co2 par personne qu'un
séjour en camping-car

Bilan carbone global (kg Co2 eq) d'un voyage de deux
personnes 14 jours, 1 568 km sont parcourus aller-retour”

Auto-stop

731

= ) =/

Camping car Transportation commun + Hotel Voiture + Hotel

arry
Avian (170 passagers, vol de 500 km)
4X4-1 passager

' « voyage de Rugen »: 14 jours, 2 personnes, de mai a septembre.
Depuis Francfort-sur-le-Main, 1 568 km aller-retour.

Répartition des Encouple I /%

nuitees en camping Enfamille M 21% e eas Si le camping-car a les emissions les plus elevees lors du voyage

car par type de Entre amis 1 2% personnes par rapport aux alternatives, celles-ci sont compensees voire depassees
populations Seul W 3% par des emissions dégagees par le sejour a 'hotel.

Source : Etude Profils et pratiques des camping-caristes en France - Eté 2017 - uniVDL Source: Institut Heidelberg, aolt 2020, Bilan climatique des déplacements en camping-car et caravanes @




Un environnement d’'activite

sous contrainte mais riche en opportunites | BEN T r T
HUNYVERS AVEC UNE BASE DE

COMPARAISON EXIGEANTE SUR
L'ACTIVITE ET LA RENTABILITE

+

Une visibilité qui reste reduite sur * Un environnement global (crise
les disponibilites de chassis energetiqgue, pouvoir d'achat.) qui

renforce le tourisme local
Des tensions inflationnistes

persistantes * Une demande toujours soutenue
dans le neuf et l'occasion

Un climat conjoncturel moins :
favorable aux hausses tarifaires /  Des besoins accrus en matiere de
services a valeur gjoutee

Une consolidation qui s'accelere
face a une concurrence fragilisee



Nos trois priorites pour 2022- 2@3,‘» 3 &" - ‘i

0

?

o CROISSANCE ORGANIQUE e CROISSANCE EXTERNE e DIGITALISATION

i Ke.

Poursuivre une stratégie agile Renforcer le maillage du territoire Capitaliser sur latout Caramaps




1/ Croissance organique

",
all

Poursuivre
une strategie
agile

Optimisation de la gestion des stocks et des
approvisionnements

Maintien d'une politique tarifaire dynamique

Poursuite des efforts de prises de commandes
sur les ventes d'occasion

Priorité aux services géenérateurs de volumes et
de marges (focus atelier afin d'accroitre la
satisfaction clients, Caramaps..)

Renforcement sur le segment du nautisme

31




2/ Croissance externe

Ke.

Poursuite de la stratégie d'acquisitions offensive et
selective

Extension du maillage geographique

Des cibles déja identifiees

Approfondissement de l'apport d'expertise aux
concessions intégrees

32



3/ Digitalisation, l'atout Caramaps

Un outil qui revolutionne le voyage en camping-car

Une navigation GPS

Points d'interét (POI) pour le voyage
(camping, parking, aire..)

Une recherche autour
de sa position ou a sa destination

Photos des étapes

La description des sites touristiques
aux alentours

Portail collaboratif pour noter /commenter

Un filtrage multicritere par type,

Une offre d'accueil atypique chez e
-ED-9
activités, services ou budget

'habitant, le fermier ou l'agriculteur

Une application disponible Un répertoire des concessions
online et offline de vehicules de loisirs (VDL)

‘o & )
750,000+ ‘ 90 000 400 000 140 000 50 000

Membres adresses en Europe Photos Commentaires Messages echanges

53)



3/ Digitalisation, l'atout Caramaps

Une feuille de route a horizon 2024

2023 : nouvelle version T
de lapplication, addition @ NN _ el

100% gratuit — de nouveaux services
Modele freemium

Une monteée en
puissance de la
monéetisation a
compter de 2024..

Le tripadvisor du VDL

5 —————— — Le airbnb du VDL
) ()

34



Objectifs

2024/2025 : Une feuille de route confirmée

2021/2022
CA:96,9 M€

Amortissement
des colts fixes

)

Au 31 aout 2025
CA:>»170 M€
(135-140 M€ en
organique)

Marge
d’exploitation
6,56%

1

A Augmentation
E de la part du

; financement
* Développement
de l'assurance
i l I Optimisation
Progression de la des ateliers

part des services
(SAV, spare parts,
digital...)




Caracteristiques boursieres et repartition du capital

Information boursiere
Code ISIN : FR0014007LQ2

Evolution du cours de l'action Hunyvers Vs CAC Small Mnemonique : ALHUN
110 depuis l'introduction en Bourse (base 100) Titres en circulation : 3 874 102
Capitalisation boursiere : 44 M€
105 Cours au 12/12/2022 11,4 €
100 Répartition du Capital
Post-IPO

95

Flottant;

33.6%

( inclus. Vatel
90 Capital)
Dirigeants /
Fondateurs;
54.7%

o £ e,

1.9% Nouvelle

9Aq'tljitaineuCo— .

invest; 4,0% Ocean
30 par}icipations;
03-2022 04-2022 05-2022 06-2022 07-2022 08-2022 09-2022 10-2022 11-2022 12-2022 =

— HUNYVETS e CAC Small
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